
本気勉強会
～ヒット作品の作り方～

トップバッター
KAYAC 鈴木啓央



面白法人カヤックの
クリエイティブ
ディレクター

ブログパーツや企業のキャンペーン
サイト、コーポレートサイト
など、WEBに関わること全般をよく
頼まれます。ありがとうございます
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つくる⼈を増やす

経営理念

http://www.kayac.com/vision



画 家 数 ：1,470名
作品登録件数：19,083作品

絵画の測り売りサイト
「ART-Meter」

部員数：19,793名
総こえ数：217,451個

声で遊ぶコミュニティ
「こえ部」

http://www.art-meter.com http://koebu.com/

建築家と出会う場所
「HOUSECO」

http://www.houseco.jp/

建築家数：2,434名
作品件数：5,865作品

38,796画像

つくらない⼈をつくる⼈にする



コンチWonderfl



ヒットするってどういうこと

•ヒット、成功、とかって具体的に

•どういう事でしょうか？

•ヒットする≒人がたくさんくる

•それ以上考えていった時に、

•どうなるか



•ヒットが出なくても儲かれば
いいんじゃないか、ともいえる

•成功の間には少し差異がある
かもしれない。



ヒットするってどういうこと

•ヒットと成功の関係を考えると、

•１．話題になる（ユーザーが楽しめる）＝ヒット

•２．クライアントが儲かること≒ヒット

•３．自分が儲かること≠ヒット



続いて、具体例を挙げながら
今後こんな風にヒットの方法
が変遷していくんじゃないか

っていう話
且つ、自分でもつかめていな
い漠然とした話です。



プロモーションサイトから
ちょっとはみ出て考えていく



gooホームプロジェクト



gooホームプロジェクト
•http://sango.goo.ne.jp/landing.html

•gooのSNSにユーザーが参加してくれると、その集
まった人数に応じて、沖縄の海にサンゴを植えるプ
ロジェクト。

•プロモーション活動

•社会貢献活動 このスキームがユニークネス

http://sango.goo.ne.jp/landing.html


いきものみっけ



いきものみっけ
•http://www.mikke.go.jp/

•環境省生物多様性センターのプロジェクト

•いきものみっけ

•身近な生物を調査し、過去のデータとすりあわせ

•地球温暖化などの影響を探ります。

•社会貢献活動
⼈を集めることで

すでに結果がなされている。
そこから商品を売ろうとかを

考える必要がない。

http://www.mikke.go.jp/


コンテンツ
&スポンサード的な考え方





コンテンツ&スポンサード

•http://総統の夢.jp/

•プロモーションをよりコンテンツ化したものがでてく
るんじゃないか。もちろんそのコンテンツに、プロモ
ーションのエッセンスが含まれている。

•総統の夢.jp は文字通り CMという形で挿入されて
いる。

コンテンツ

CM

http://�����̖�




課金コンテンツ&スポンサード
•http://mixi.jp/view_appli.pl?id=6769

•プロモーションの枠を超えて、

•かなり特殊なケースですが、ファンドで融資をつのって、
コンテンツを作りました。そこで広告や課金で収益を上げ
て、利益分配しようという新しいスキームです。これから
はクライアントが小口でスポンサーフィーを出すような形
もでてくるんじゃないか。

コンテンツ

アイテ
ム課金

ファン
ドによ
る出資

http://mixi.jp/view_appli.pl?id=6769
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